PROVA ESCRITA DE
DESENVOLVIMENTO DE TEMAS CULTURAIS, SOCIAIS OU ECONOMICOS

Via Académica — 1.2 Chamada — 04 de Junho 2022 — 392 Curso

Grelha de correcao - 1.2 Chamada — 392 Curso

Grupo |

Veneza vai mesmo comecar a cobrar bilhete de entrada. E com reserva obrigatéria

“Ndo queremos deixar ninguém para trads ou impedir as pessoas de virem a Veneza.
Queremos que as pessoas fagam reservas com antecedéncia, que nos digam para onde
guerem ir, o que querem visitar, a fim de fornecermos um servico de melhor qualidade.” A
medida devera entrar em vigor entre o préximo Verdo e 2023.

A partir de uma sala de controlo na sede da policia em Veneza, o Big Brother esta de olho
em nés. Para combater a sobrelotagdo turistica, os agentes estdo a seguir toda a gente que
chega a cidade lagunar.

Utilizando 468 camaras, sensores dpticos e um sistema de localiza¢do por telemdvel, podem
distinguir residentes de visitantes, italianos de estrangeiros, de onde vém as pessoas, para
onde se dirigem e a que velocidade se deslocam.

A cada 15 minutos, as autoridades obtém um relatério de como a cidade esta cheia — além
de quantas gondolas estdo a deslizar no Canal Grande, a que velocidade navegam os barcos
ou se as aguas sobem a niveis perigosos.

Agora, um més apds os navios de cruzeiro terem sido banidos da lagoa, as autoridades da
cidade preparam-se para exigir que os turistas pré-reservem a sua visita numa app e
paguem entre 3 e 10 euros para entrarem, dependendo da época do ano.

Torniquetes similares aos dos aeroportos estdo a ser testados para controlar o fluxo de
pessoas e, caso 0s humeros se tornem esmagadores, impedir a entrada de mais visitantes.

O presidente da Camara de Veneza, Luigi Brugnaro, diz que o seu objectivo é tornar o
turismo mais sustentavel nesta cidade visitada por 25 milhGes de pessoas por ano. Mas
reconhece que as novas regras sao susceptiveis de ndo serem bem aceites por todos.

“Espero protestos, processos judiciais, tudo... Mas tenho o dever de tornar esta cidade
habitavel para aqueles que nela vivem, e também para aqueles que a querem visitar”, disse
a um grupo de jornalistas estrangeiros este domingo.

Jornal PUBLICO, 6/09/2021

Partindo desta noticia, expligue em que medida ela se relaciona com o conceito de
“capacidade de carga turistica”? Justifique a sua resposta.
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e A partir da segunda metade do séc. XX, os dados estatisticos revelam que os
fluxos turisticos aumentam de forma impardvel a escala global, observando-se
um forte crescimento nas Ultimas duas décadas. Portugal é disso um exemplo.

e Ha mesmo autores que intitulam o séc. XXI como o da “era do turismo”, dada a
multiplicacdo dos meios de transporte e comunica¢des, o crescimento do
poder de compra nos paises em desenvolvimento e o aumento da
disponibilidade para viajar. Por sua vez, a atividade turistica gera consideraveis
receitas para os paises recetores, constituindo-se num importante fator de
crescimento econdémico.

e As novas tecnologias de informacdo e comunicagdo propiciam, a distancia de
um click, o rdpido acesso virtual a imagens de outras paisagens e a discursos
sobre esses territdrios, ajudando a criar “imagindrios turisticos” construidos em
torno de cada destino.

e A Europa é um continente fortemente atrativo no que toca os fluxos turisticos
internacionais. Cidades e regides com patrimonio histérico e cultural, como
Veneza, atraem quer o chamado “turismo de massas”, quer o turista que nao
viaja em grupo e pretende uma experiéncia personalizada assente em
interesses especificos (culturais, histdricos, arquiteténicos, entre outros). Neste
caso, esta-se perante o chamado “turismo de interesse especial ou de nicho”.

e Se a atracdo turistica exercida por certos paises e regides constitui uma fonte
de receita econdmica ndo negligencidvel, ela pode também revelar-se
predatdria de recursos e nefasta para o dia-a-dia das populacdes locais, se
ultrapassar certos limites de sustentabilidade. Perante o crescimento
exponencial de fluxos turisticos, alguns territdérios mais procurados como
destino confrontam-se atualmente com o (novo) fendmeno do “overtourism”
ou “gentrificacdo”, suscitando reacdes adversas aos turistas e ao turismo por
parte das populacgdes locais.

e O apelo da Organizacao Mundial do Turismo (OMT) para uma distribuicdo mais
equilibrada de espagos e recursos aponta para a necessidade de avaliagdo da
chamada “capacidade de carga turistica” dos destinos, o que esta subjacente
ao excerto do Jornal Publico.

e “Capacidade de carga turistica” define-se como “o maior niumero de individuos
gue podem visitar um determinado destino turistico, ao mesmo tempo, sem
provocar danos fisicos, socio culturais e/ou econémicos, sem diminuir, até ao
ponto de se tornar inaceitdvel, a qualidade da satisfacdo dos visitantes em
relacdo a experiéncia vivenciada.”



e As medidas enunciadas pelo Presidente da Camara de Veneza que visam
“controlar o fluxo de pessoas e, caso os niumeros se tornem esmagadores,
impedir a entrada de mais visitantes” representam, justamente, medidas de
avaliacdo dessa capacidade de carga deste destino turistico especifico por
forma a “tornar esta cidade habitavel” e a “tornar o turismo mais sustentavel”.
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“O telemoével é usado por 89% dos internautas como dispositivo preferencial de acesso a
Internet, “numa ldégica de conectividade permanente”. Cerca de 20 a 25% dos inquiridos
partilharam conteudos culturais criados pelos proprios, como videos, musica ou imagens,
leram ou escreverem em blogues e interagiram em temas relacionados com a cultura, o
que, na opinido de José Machado Pais, “sado indicadores que potencializam o incremento da
participacdo cultural, ndo apenas numa postura recetiva, mas também numa postura
participativa”.

Em contexto pandémico, os inquiridos intensificaram o uso da Internet no dominio cultural,
sobretudo os jovens dos 15 aos 24 anos: 40% passaram a ver mais filmes e séries; 21% a ler
mais livros, jornais e revistas online; e 16% a ver mais espetdculos de musica.”

Revista Gerador, Como a idade, a escolaridade e os rendimentos influenciam os hdbitos culturais dos
portugueses? ,17 de fevereiro de 2022, disponivel em:
https://gerador.eu/como-a-idade-a-escolaridade-e-os-rendimentos-influenciam-os-habitos-culturais-

dos-portugueses/

Analise o impacto da digitalizacdo na transformac3o das praticas culturais dos portugueses.
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e Alnternet é mais do que um meio, ela é um potenciador de praticas, facilitadas
pelo acesso a (e dominio de) hardware e software, que ndo sdo distribuidos
equitativamente pela populagao.

e O acesso a internet pelos portugueses faz-se em 2020 sobretudo em
mobilidade, mas continua muito abaixo se comparado a média europeia. De
igual modo, a clivagem urbano/rural é bastante evidente no contexto
portugués: o uso ‘diario’ da Internet separa em 16 pontos percentuais as
cidades e as dareas rurais (Eurostat 2021b), diferenca esta bastante mais
acentuada que na generalidade dos paises europeus.


https://gerador.eu/como-a-idade-a-escolaridade-e-os-rendimentos-influenciam-os-habitos-culturais-dos-portugueses/
https://gerador.eu/como-a-idade-a-escolaridade-e-os-rendimentos-influenciam-os-habitos-culturais-dos-portugueses/

Aspetos como o grau de escolaridade, a idade (com os mais velhos a revelarem
maior dificuldade na utilizacdo deste meio, estando esta dificuldade associada a
inatividade e baixas qualificacbes), os rendimentos e até mesmo o género
condicionam a utilizagdo da internet.

Assim, tal como as praticas culturais dos portugueses in loco sdo potenciadas
pela proximidade geografica ou pelo poder econdmico, de igual modo as
praticas culturais digitalizadas sdao afetadas pelo dominio de literacia digital
(potenciada pelas qualificagdes académicas) e pelo poder de compra, que
muitas vezes condiciona as modalidades de acesso online.

A titulo de exemplo, o inquérito “Praticas Culturais dos Portugueses” apurou
que 38% dos inquiridos sdo «utilizadores unimedidticos», que sé utilizam
habitualmente um equipamento; entre estes utilizadores existem 78% que
usam habitualmente o smartphone como Unico meio para aceder a Internet,
demonstrando claramente o predominio da utilizagdo mével. Contudo, se o
smartphone é o Unico meio de acesso para praticas culturais online, como
visionamento de series ou de espetdculos, entdo a sua fruicdo ficara bastante
limitada.

O conjunto de praticas culturais online mais habituais corresponde a leitura e
procura de conteudos noticiosos e enciclopédicos, sendo esta pratica mais
frequente entre os jovens do sexo masculino entre os 16-24 anos.

Quanto a utilizacdo mais ativa dos recursos digitais, que implica a producdo e
partilha de conteudos (videos, musica, imagens, outros), do total dos 1419
inquiridos que utilizam Internet, 70% aponta que nunca o fizeram. (“Praticas
Culturais dos Portugueses”, 2022, p. 39).

A pandemia veio potenciar o consumo online de conteudos culturais, com 24%
dos internautas portugueses a referir ter passado a usar mais a Internet para
ver filmes e séries, 12% a utilizar mais a rede para ler livros, jornais e revistas
online e 11% a declarar que recorreram mais a Internet para ver espetaculos de
musica.

Ainda assim, continua evidente que a potencial democratizagdao da cultura que
poderia advir da sua digitalizacdo esta longe de ser cumprida. 29% da
populacdo inquirida no estudo sobre praticas culturais ndo usa a internet, e por
isso, este grupo infoexcluido regista uma auséncia de atividades culturais
mediadas pela Internet.



